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BASES DE PARTICIPACION — VIII EDICION LIGA DE LA PUBLICIDAD

La International Advertising Association (IAA) y su Capitulo Académico convocan a los
estudiantes de las licenciaturas y/o grados de Publicidad y RRPP., Comunicacion Audiovisual,
Disefio y Periodismo a la VIl Liga de la Publicidad.

Participan en la presente edicidn la Universidad Complutense de Madrid, Universidad
Antonio de Nebrija, Universidad Camilo José Cela y Universidad Francisco de Vitoria como
centros universitarios y colaboran el Club de Creativos (CdC) y Anuncios como expertos y
miembros del jurado.

El patrocinador y anunciante de esta edicién es El Mundo (Unidad Editorial).

1. PARTICIPANTES

Podran participar en la Liga de la Publicidad todos aquellos estudiantes matriculados en 32
y 42 curso de las licenciaturas y/o grados de Publicidad y RRPP., Comunicacién Audiovisual,
Disefio y Periodismo de las Universidades participantes: Universidad Complutense de
Madrid, Universidad Nebrija, Universidad Camilo José Cela y Universidad Francisco de
Vitoria.

La participacidon en la VIl Liga de la Publicidad es totalmente gratuita. Los participantes se
inscribirdn por equipos de un minimo de 2 personas y un maximo de 4, sin necesidad de
que los componentes cursen la misma licenciatura y/o grado.

2. DESARROLLO DE LA LIGA
La VIII Liga de la Publicidad se desarrollara en 4 fases diferenciadas:

- 12 Fase: Entrega del briefing

- 22 Fase: Entrega de trabajos

- 32 Fase: Seleccién finalistas, asignacidon de mentores

- 42 Fase: Presentacién de trabajos finalistas y eleccion del ganador

NOTA: Las fechas pueden variar en funcion de las disponibilidades de espacios y agendas de
miembros del jurado. Los cambios se notificardn con al menos una semana de antelacion.
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12 Fase: Entrega del briefing

26 de octubre de 2015, a las 11:00 h — Facultad de CC de la Informacién
Universidad Complutense de Madrid (Avda. Complutense, s/n — 28040 Madrid).

Jornada de 2 horas a la que asisten los miembros del jurado, formado por uno o
dos miembros del anunciante, un representante de cada uno de los colaboradores,
de los centros participantes y de la IAA.

Alo largo de la jornada se expondra el briefing de la campafia en la que trabajaran
los equipos. Al menos 2 componentes de cada grupo participante deben asistir a la
exposicién del briefing.

22 Fase: Entrega de trabajos

18 de noviembre de 2015 — Fecha limite

Los equipos participantes dispondran de 24 dias naturales desde el dia de la
entrega del briefing para presentar sus trabajos, que consistiran en una estrategia
de comunicacion y una propuesta creativa.

La entrega de trabajos se hara a través de un ftp, dropbox, etc hasta las 14.00 h del
dia indicado como ultimo dia.

Una vez entregados, no se podran realizar cambios en los trabajos presentados

hasta la eleccion de finalistas.

32 Fase: Eleccidn de trabajos finalistas y asignacion de mentores

Los miembros del jurado seleccionaran los trabajos finalistas de entre todos los
equipos participantes que pasaran a la siguiente fase, siendo 7 el nimero maximo
de trabajos seleccionados.

El dia 30 de noviembre se comunicaran los nombres a los grupos finalistas y se les
asignara un mentor: un profesional del sector que les guiara durante 2 semanas
hasta la ultima fase del concurso, orientandoles en la mejora del trabajo y la
presentacion del proyecto el dia de la final.

Se permitira a los equipos hacer cambios en la presentacion en base a las
recomendaciones del mentor respetando el formato y caracteristicas pautadas
anteriormente, teniendo que entregarlo como minimo dos dias antes de la
celebracidn de la jornada de eleccidn del ganador, el 17 de diciembre de 2015.
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- 42 Fase: Presentacion de trabajos finalistas y seleccién del equipo ganador

17 de diciembre de 2015, a las 11:00 h. Auditorio Unidad Editorial (Avda. de San
Luis, 25 — 28033 Madrid)

Fase final en la que los grupos finalistas deberan exponer su trabajo en un tiempo
estipulado de 20 minutos ante los miembros del jurado.

Los trabajos deben entregarse al menos dos dias antes de la celebracién de la
jornada final, siguiendo las mismas pautas que en la fase dos.

En esta fase quedan excluidos del jurado los representantes de las universidades
para garantizar la imparcialidad en la toma de decisiones.

3. INSCRIPCIONES

Plazo de inscripcion: del 15 de octubre al 24 de octubre de 2015.

La inscripcion de los equipos se realizard a través de una ficha de inscripcién que
podran descargarse de la web de la IAA: www.iaaspain.org o solicitarla al profesor

responsable de cada centro y enviar por email a: maria.imedio@iaaspain.org,
debidamente cumplimentada.

Todos los equipos recibirdn confirmacién via email y se les asignara un cédigo de
identificacion con el que se reconocera su trabajo.

4. FECHASY MATERIALES A ENTREGAR
18 de noviembre de 2015 antes de las 14.00h.: fecha limite de entrega de trabajos.

Los equipos participantes tendran 24 dias naturales desde el dia 26 de octubre (dia de la
entrega del briefing) para presentar sus trabajos, que consistirdn en una estrategia de
comunicacion y una propuesta creativa.

Materiales:

- Eltrabajo serd presentado en powerpoint, identificado con el cédigo, y el nombre
del equipo.

- Laentrega de trabajos se hara a través de una ftp, dropbox, etc. a
maria.imedio@iaaspain.org

- Eltrabajo entregado constara de:
o Nombre del equipo + cédigo
o Ficha de inscripciéon cumplimentada
o CVde los participantes
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5.

Presentacién en powerpoint
Piezas de la campafia, dependiendo de lo que el cliente pida en el brief
(spot, animatic, storyboard, cufia, grafica, etc)

o Internet (redes sociales, banners...)

o Otros tipos de comunicacién (street marketing, marketing viral, mobile,...)

- Eltrabajo se compondra de un maximo de 20 charts con el siguiente indice:
o Estrategia de comunicacién
o Solucion creativa

NOTA: En el n2 de diapositivas indicado estan incluidas las creatividades

Una vez entregados, no se podran realizar cambios en los trabajos presentados hasta

la eleccidn de finalistas.

JURADO Y CRITERIOS DE EVALUACION
Los criterios de evaluacion seran los siguientes:

- Enlasegunda fase, en la que se elegirdn los mejores trabajos de cada universidad,
se valorara la propuesta de campafia, la estrategia y la ejecucion. El jurado
encargado de hacerlo estara compuesto por un representante de cada
universidad, un representante del anunciante, un representante de cada
colaborador y un representante de la IAA.

- Enlafase final, se valorard de manera especial la presentacién ante el cliente. El
jurado de esta fase serd el mismo que en la anterior exceptuando los
representantes de las universidades.

6. DERECHOS

La inscripcion de un grupo a la VIl Liga de la Publicidad implica la aceptacién y aprobacién

de las siguientes condiciones:

- Lostrabajos entregados pasardn a ser propiedad de la IAA y el anunciante y no
seran devueltos.

- Los derechos de reproduccion total o parcial seran propiedad de la IAA y el
anunciante. Sera obligatorio la mencion del nombre del autor/es del trabajo.

7. LUGAR DE CELEBRACION

Las jornada presentacion y entrega de briefing de la VIII Liga de la Publicidad tendra lugar
en las instalaciones de la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad
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Complutense de Madrid situada en Avda. de la Complutense, s/n, 28040 — Madrid.

La fase final de eleccion de ganadores tendra lugar en el Auditorio de Unidad Editorial, en
el edificio ubicado en Avda. de San Luis, 25 — 28033 Madrid.

8. NOTIFICACION A LOS GANADORES

Los ganadores de la Liga se dardn a conocer en la fase final a la que podrdn asistir los
grupos participantes hasta completar aforo, debiendo confirmar asistencia con al menos 3
dias de antelacion.

Para optar a ser el grupo ganador, es necesaria la participacion del 100% del grupo en la
exposicién del trabajo. En caso de no ser asi, éste perderia su premio que pasaria al grupo
con la segunda mejor puntuacion.

9. PREMIOS
Los miembros del equipo ganador de la VIl Liga de la Publicidad obtendran:

- Un periodo de practicas no remuneradas en Unidad Editorial, que estara regulado
en funcién del convenio establecido entre la universidad a la que perteneceny la
entidad.

- Por cortesia del CdC, se les facilitaran entradas para el Dia Cy un ejemplar de su
famoso anuario.

Todos los participantes a la VIII Edicion de la Liga de la Publicidad, disfrutaran de:

- Por cortesia de Anuncios una suscripcion digital a la revista durante el desarrollo
del concurso.

- Por cortesia del anunciante patrocinador, una suscripcién a Orbyt durante el
desarrollo del concurso.

10. NORMAS FINALES

Implican el conocimiento y aceptacion por todos los concursantes de las presentes bases,
motivo por el cual no podran impugnarlas una vez formalizada la inscripcion.

Los 6rganos competentes, en cada caso, quedaran facultados para resolver las dudas que
se presenten y tomar los acuerdos necesarios para el buen orden del concurso en todo lo
no previsto en la bases. Los concursantes, por su mera presentacion, aceptan
integramente las bases del concurso.
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